○の○店「○○」が●●記念キャンペーンを実施。○月○日～○月○日まで。	Comment by 作成者: 例）東京・赤坂のチョコレート店「○○」が、リニューアルオープンキャンペーンを実施。○月○日～○月○日まで。
～○○○○○○要約○○○○○○～	Comment by 作成者: 要約にはどのようなキャンペーンなのか内容をご記載ください。
目玉となる特典内容や対象者を明確にご記載ください。


枕詞株式会社●●●●(本社：北海道○○市、代表取締役：○○ ○○、以下 ○○○○)が運営する○○にある○○店○○「」が○○を記念して、20○○年○○月○○日から○月○日の間、キャンペーンを実施いたします。	Comment by 作成者: 枕詞を活用しましょう。
何をしている会社なのか、ひと目でわかる枕詞を書くことをお勧めします。
（例）広報PR支援を行う株式会社バリュープレス	Comment by 作成者: 会社名の後に、所在地と代表名を書きましょう。
本文で略称などを使用する場合には、なんと呼ぶか説明を添えましょう。	Comment by 作成者: プレスリリースは結論から！が基本です。
リード文だけを読んでも内容がわかるよう、いつ、誰が、何をしたということがわかるようにまとめてください。

▼○店舗名○　○キャンペーン専用サイト○　http:// ○○○○○○○.com	Comment by 作成者: リード文で興味を持った方がすぐにクリックできるよう、リード文の下に商品・サービス／キャンペーン専用のページにいけるリンクを貼ってください。
必ず何のリンクかを書きましょう。


■○○とは	Comment by 作成者: なぜこの商品・サービスの開発にいたったのかをまとめてください。
時事性・社会性と絡められるポイントはありませんか？
何を解決できる製品でしょうか？
問題提起できるポイントがあるとより刺さりやすくなります。

商品・サービスの特徴やポイントを3つくらいにまとめてわかりやすく書いてください。抽象的な言葉ではなく、具体的なデータなどを盛り込んで書きましょう。
店舗の説明、販売商品の説明など。


■キャンペーン詳細
キャンペーン期間：
キャンペーン内容：
対象：
詳細・申込：


■店舗概要
店舗名：
所在地：
TEL：
定休日：
営業時間：
URL：


■今後の展開	Comment by 作成者: 売上や目標など、今後の展開についてご記載ください。
○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○



■会社概要	Comment by 作成者: 会社概要についてまとめてください。
概要を記載するのが一般的ですが、
ビジョンやメッセージなどを200〜300字で説明する場合もあります。
商号　　	： 株式会社●●●●
代表者　	： 代表取締役　○○ ○○
所在地　	： 〒○○-○○　北海道○○市○○○○○-○-○
設立　　	： 20○○年○○月
事業内容	： ○○○○○○○○○○
資本金　	： ○,○○○万円
URL　　　　　： http://www. ●●●●.co.jp/

■本件に関するお問い合わせ先	Comment by 作成者: 記者は迅速な対応を求めています！
本件に関する問合せ先には、必ずつながる連絡先をご記載ください。
企業名：
担当者名：
TEL：
Email：
